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vaubevelin COMMUNE DE VAULX-EN-VELIN

EXTRAIT DU REGISTRE
DES
DELIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL

METROPOLE DE LYON

Séance de 10 février 2022
Compte rendu affiché le

Date de convocation du conseil municipal le 4 février 2022

Présidente : Madame Hélene GEOFFROY, La Maire

Secrétaire de séance : Monsieur Fréderic KIZILDAG

Nombre de membres Membres présents a la séance :
Art 2121-2|En Qui ont pris Hélene GEOFFROY, Stéphane GOMEZ, Kaoutar
du CGCT |exercice |part a Ia DAHOUM, Matthieu FISCHER, Muriel LECERF, Philippe
délibération MOINE, Myriam MOSTEFAOUI, Ahmed CHEKHAB,
Antoinette ATTO, Roger BOLLIET, Nadia LAKEHAL,
43 43 42 Michel ROCHER, Josette PRALY, Patrice GUILLERMIN -

DUMAS, Nassima KAOUAH, Pierre DUSSURGEY, Bernard

RIAS, Régis DUVERT, Yvette JANIN, Joélle GIANNETTI,

Liliane GILET-BADIOU, Eric BAGES-LIMOGES, Fréderic

KIZILDAG, Véronique STAGNOLI, Dehbia DJERBIB,

Charazéde GAHROURI, Christine JACOB, Harun ARAZ,
Objet : Abdoulaye SOW, Nordine GASMI, Carlos PEREIRA, David
------ LAIB, Sacha FORCA, Richard MARION, Ange VIDAL

Avis sur l'arrét de projet relatif a

I'élaboration du Réglement Local de Membres absents excusés ayant donné pouvoir :
g”?"cl\'/tle,t(R"Pl) do L Fatma FARTAS a Nadia LAKEHAL
€ la Vietropole de Lyon Pierre BARNEOUD - ROUSSET a Kaoutar DAHOUM
Yvan MARGUE a Nadia LAKEHAL
V_DEL_220210_31 Nacera ALLEM 2 Carlos PEREIRA

Maoulida M'MADI a Nordine GASMI
Christine BERTIN a Sacha FORCA
Audrey WATRELOT a Sacha FORCA

Membres absents :
Mustapha USTA
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Mesdames, Messieurs,

La Métropole de Lyon élabore, a son initiative et sous sa responsabilité, le réglement local de
publicité (RLP).

Il a vocation a imposer des régles concernant la publicité et les enseignes de la commune. Le
RLP permet d’assurer un équilibre entre le droit a I'expression et a la diffusion d’informations par
le biais de la publicité, des enseignes et des pré-enseignes tout préservant le cadre de vie et les
paysages. |l s’agit donc de réguler, maitriser et harmoniser I'implantation de la publicité sur le
territoire communal par un zonage adapté a son environnement.

Par délibération n° 2017-2521 du 15 décembre 2017, le Conseil de la Métropole de Lyon a
prescrit I'élaboration du RLP de la Métropole de Lyon sur son territoire, et a approuvé les objectifs
poursuivis, les modalités de collaboration avec les communes situées sur le territoire de la
Métropole de Lyon, ainsi que les modalités de la concertation préalable engagées en application
de l'article L 103-2 du code de l'urbanisme.

Par délibération n° 2018-2842 du 25 juin 2018, le Conseil de la Métropole de Lyon a débattu sur
les orientations générales du Réglement Local de Publicité (RLP), conformément aux dispositions
de l'article L 153-12 du code de I'urbanisme.

Par délibération n° 2021-0414 du 25 janvier 2021, le Conseil de la Métropole de Lyon a de
nouveau débattu sur les orientations générales du RLP. Ces orientations sont ainsi renforcées
pour permettre au RLP d’agir plus fortement dans les domaines de la protection du cadre de vie
métropolitain.

Ces orientations sont organisées autour des trois grands objectifs adoptés par le Conseil de la
Métropole de Lyon lors de sa séance du 15 décembre 2017 :

- garantir un cadre de vie de qualité ;
- développer l'attractivité métropolitaine ;
- développer l'efficience des outils a la disposition des collectivités.

Ce débat a également eu lieu, en application des dispositions de l'article L 153-12 du code de
l'urbanisme et de l'article L 2511-15 du code général des collectivités territoriales, au sein des
conseils municipaux des 59 communes situées sur le territoire de la Métropole de Lyon et des 9
conseils d’arrondissement de la ville de Lyon.

Par délibération n° 2021-0866 du 13 décembre 2021, le Conseil de la Métropole de Lyon a arrété
le bilan de la concertation.

Par délibération n° 2021-0867 du 13 décembre 2021, le Conseil de la Métropole de Lyon a
arrété le projet d’élaboration du Réglement Local de Publicité (RLP) (cf en annexe la notice
explicative de synthése du rapport n° 2021-10-4216 métropolitain / RLP-Arrété de Projet).

Le dossier de RLP est constitué, conformément aux articles R 581-72 a R 581-78 du code de
'environnement :

- du rapport de présentation ;
- du réglement ;
- des plans de zonage ;

- en annexe des arrétés municipaux fixant les limites de chaque agglomération communale,
pris en application de larticle R 411-2 du code de la route, et de leur représentation
graphique.

Sont par ailleurs portés a connaissance, pour information, les arrétés municipaux des immeubles
présentant un caractére esthétique, historique ou pittoresque en application de l'article L 581-4
du code de I'environnement.

L'arrété de reglement qui s’applique a I'heure actuelle pour la commune de Vaulx-en-Velin est
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principalement deux zones de publicité restreinte dites ZPR1 et ZPR
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« grenellisé », il doit étre révisé. Une échéance de caducité des RLP-cormraraortrorrgrerenocs
ayant été fixée par la loi au 13 juillet 2022.

Le réglement définit 9 zones du réglement (cf. tableau de synthése des regles et des zones, en
annexe) :

Zone 1 Espace de nature ;

Zone 2 Patrimoine remarquable du secteur sauvegardé du Vieux Lyon, des pentes de la
Crois Rousse et du coeur du quartier Gratte-Ciel de Villeurbanne ;

Zone 3 Centralités de villes, bourg et quartiers ;
Zone 4 Sites paysagers tissus résidentiels ;
Zone 5 Axes de déplacements en zones urbaines peu hautes ;
Zone 6 Axes de déplacements en zones urbaines avec plus grande hauteur ;
Zone 7 Sites paysagers de parcs d’activité ou commerciaux et d’équipements ;
Zone 8 Zones d’activité et zones commerciales non denses ;
Zone 9 Quartiers tertiaires, commerciaux et d’équipements denses.
Les zones 1, 3, 4, 5, 6, 7, 8 et 9 seront présentes au niveau de notre territoire.

Les plans de zonage identifient également les périmétres situés hors agglomération et a
I'intérieur desquels la publicité est admise a proximité immédiate des établissements de centre
commerciaux exclusifs de toute habitation.

Le zonage (cf. annexes : RLP_Vaulx-en-Velin-Nord et RLP_Vaulx-en-Velin- Sud) et le réglement
associé proposés, prennent en compte le territoire vaudais, et coincident avec le zonage du PLU-
H.

Néanmoins au niveau de la route de Genas, la zone 6 autorise une taille (4m?) et une densité (1
dispositif tous les 100 m) de dispositifs qui peuvent questionner notamment autour du groupe
scolaire Curie. Ceci nécessitera donc un travail assez fin (a la parcelle). L‘article L 581-4 Il du
code de I'environnement donne la possibilité aux maires de protéger un immeuble remarquable
ne bénéficiant d’aucune protection particuliére au titre du code de I'environnement ou du code du
patrimoine. Cette procédure permet ainsi d'interdire tout affichage publicitaire sur le batiment visé
et permet également d’interdire la publicité dans une zone de 100 métres autour de 'immeuble et
dans son champ de visibilité. Linitiative de la procédure peut étre prise soit par le maire, soit par
le préfet, soit par le conseil municipal.

L'avis du conseil municipal, en tant que personne publique associée, est aujourd’hui requis. La
concertation réglementaire va se poursuivre notamment avec une enquéte publique prévue a
'automne 2022.

Le travail patrimonial ci-dessus évoqué ainsi qu’'une concertation avec les conseils de quartier, au
moment de I'enquéte publique, sera alors nécessaire. A l'issue de ces différents travaux, nous
pourrions de nouveau étre amenés a délibérer afin de porter les conclusions de ces différents
travaux.

En conséquence, je vous propose :

» d’émettre un avis favorable au projet de RLP avec la nécessité de prendre en compte
'impact économique pour les entreprises vaudaises de la filiere.
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Vu les articles L2121-29, L2121-1 a L2121-23, R2121-9 et R2121-10 du code général des
collectivités territoriales (CGCT) qui concernent le conseil municipal et ses modalités de
fonctionnement ;

Vu l'article D2224-3 du CGCT relatif aux rapports en Conseil municipal des communes membres
d’'un établissement public de coopération intercommunale ;

Vu la loi portant engagement national pour I'environnement (dite Grenelle Il) du 12 juillet 2010
modifiant substantiellement le régime de I'affichage extérieur et particulierement celui des
reglements locaux de publicité (RLP) ;

Vu la délibération du conseil métropolitain du 15 décembre 2017 langant I'élaboration du RLP
métropolitain ;

Vu la délibération du conseil métropolitain du 25 juin 2018 concernant les orientations du
reglement local de publicité ;

Vu la délibération du conseil métropolitain du 25 janvier 2021, concernant les orientations
renforcées du réglement local de publicité ;

Vu le débat sans vote du 25 mars 2021 du présent conseil municipal ;

Vu, la délibération n° 2021-0866, du conseil métropolitain du 13 décembre 2021, concernant
I'élaboration du réglement local de publicité (RLP) de la Métropole de Lyon - Arrét du bilan de
concertation ;

Vu, la délibération n° 2021-0867, du conseil métropolitain du 13 décembre 2021, concernant
I'élaboration du réglement local de publicité (RLP) de la Métropole de Lyon - Lyon - Arrét du
projet ;

Considérant qu’une fois que ce RLP sera approuvé, les communes conserveront le pouvoir
d'instruction et de police, et continueront de percevoir la taxe locale sur la publicité extérieure
(TLPE) ;

Considérant que la mise en ceuvre de ce RLP métropolitain doit donner lieu a un avis des
personnes publiques associées ;

Entendu le rapport présenté le 10 février 2022 par Monsieur Matthieu FISCHER, troisieme
adjoint, délégué a 'Environnement, a la Transition écologique, a I'Urbanisme ;

Apreés avoir délibéré, décide :

» d’émettre un avis favorable au projet de RLP avec la nécessité de prendre en compte
l'impact économique pour les entreprises vaudaises de la filiere.

Nombre de suffrages exprimés : 42
Votes Pour : 40

Votes Contre : 0

Abstention : 2

Sans participation : 0

Ainsi fait et délibéré le jeudi 10 février 2022.

Pour extrait conforme,
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PUBLICITES ENSEIGNES
“interdit" = interdit par le CE.
case barrée = interdit par le RLP . Lumineuse Biches
les surfaces s\ en inférieures ou égales 3" sauf raire . autre || aobiller | plicitaires R sefposé Enseigne sur Extinction
Jes surfaces des publicités se référent a la surface utile maximale admise, sauf Murale | poséeau | o, | Densitd urbain surmur Sur fagade et paralléle Sur fagade et perpendiculaire Sur cléture Scellée/posée ausol toiture enseignes.
mention contraire sol etairte dinformation | 2 Y lumineuses ***
mai: 12/13/21 Numérique : interdit sauf ens. perpendiculaires de pharmacies (et services d'urgence) et enseignes murales des établissements culturels (max 6m?
8 g
REGLES Enscigne temp RINP sauf pour les opérations commerdiales de - de 3 mois limitées a2 enseignes de 2m? max par activité et par voie bordant | activite
Régles transversales : - A litatif d ignes : d du biti les lignes d de la fagade, pri des élé de mod insi que de | hromatique d
e marmiranes - nterdites toutes zones et toutes |Aspect qualitatif des enseignes : respect de I atiment, avec les lignes la fagade, prise en compte des éléments de modénatures ainsi que de la gamme chromatique du
Publici biches de chantier : interdi enseignes batiment, respect de la qualité de ['environnement paysager environnant.
! P“bl_‘c_‘:e”‘"[a_: &5 s : d’!:e’ interdites Aucune enseigne lumineuse ne dait, par son intensité ou le contraste excessif de luminasité qu'elle génére porter atteinte & l'environnement. L'enseigne lumineuse ne comporte pas dimage animée.
ublicités sur toiture : interdites
|- Horaire d'extinction des publicités (méme les caissons pub de mobilier urbain) : de
Igh,
1~ Publicité interdite sur toute clature, mur de cloture et mur de souténement REGLES Surface : des régles du RNP, soit Nombre: 1 dispositifpar actiate | .o\ oo ohquent & toutes les enseignes
|- Interdistance de 40m entre 2 pub murales ou 2 pub scellées sur le méme terrain => toutes zones, par type| 15% de la fagade (si fagade sup a 50m’) ou et par vaie bordant 1activite s |y e au sol, méme celles de 1m? ou moins, qui
Pub sur palissade : 8m* unitaire, sans densité ni interdistance denseignes 25% de la fagade (si fagade inf. 3 50m’) Favoriser [es alignements entre. |, oo ragiamentées en nombre.
Autres régles transversales : se référer  la notice explicative du réglement enseignes et b mutualisation
bl " " " .
. ® de : y nes > 10khab) : admises dans toutes Localisation (si batiment avec logt) Nombre : 1 enseigne par activité et par fagade
les zones (méme 2), application des régles nationales, sauf interdiction lumineux et numérigue o - N N N N
b lIit8 e e il o oot e LWV | REGLES OPTIONNELLES |.pour activité en RDC : dans la hauteur du  [commercale, 2éme autorisée i Inéaire >20m
e i m“_‘:n:‘es age dop + BPp = ou sous appui de fenétre du  |Localisation : pour activité en RDC : sous
el 8 il est indiqué dans la zone|1er étage lcorniche ou sous appui de fenétre du er étage,
sielle estappliquée  |..pour activité au dela du RDC: sur stores ou  [surf 0,8m? max (saillic 0,80m max)
lambrequins, dans les bajes ... Non réglementé pour le reste
080 me interdit sauf si aucune fagade visible depuis la voie et
. i burants (0,8m? H:3,5 m) - si mutualisati
1 Espace de Nature dela régle de des régles de nombre et de 0,8m?* onseiBnes carburants (0,8, H:35 m) - i mutualisation 18h-Th*** 1
localisation ide plusieurs activités : 1 dispositif unique dont la largeur
lest < 1,2m et H :3,5m
s du Application de a régle de localisation 0,80 interdit sauf si aucune faade visible depuis la voie et
e, . i b (0.8m% H:3,5m) - si
2 Vieux Lyon, des pentes de la Croix Rousse et du cosur dul Interdiction RNP maintenue H:050m Applcation des régles ce nombre et de 0,8m* b urants (0,8m’; H:3,5 m) 23h-7h** 2
- - ide plusieurs activités : 1 dispositif unique dont la largeur
lquartier Gratte-Ciel de Villeurbanne signes découpés ou bandeau obligataires Iocalisation
lest < 1,2m et H :3,5m
Application de a régle de localisation 0,80 interdit sauf si aucune faade visible depuis la voie et
i . enseignes carburants (0,8m%; H:3,5 m) - si mutualisation
3 Toutes les centralités de villes, bourgs et quartiers am? H:0,50m Application des régles de nombre et de 0,8m?* B N { L ,) 23h-Th*** 3
Signes découpés ou handeau obligataires localisation |de plusieurs activités : 1 dispositifunique dont la largeur
lest <4 1,2m et H :3,5m
0,80 m* 1 dispasiif 0,8m?/H:3,5m
4 sites paysagers et tissus résidentiels am? \ppli dela régle de des régles denombre et de 0,8m? i mutualisation de plusieurs activités : 1 dispositif 19h7h* 4
localisation unique dont la largeur est < 1.2m et H:35m
s J— 2m? & partir vy 0,80 m? 1 dispositif 1m¥/H:4 5m
5 |Axes de déplacement en zones urbaines peu hautes m? e 27 2060400 |du 11,26, Bt Ll \ppl dela régle de desrégles denombre et de 0,8m? i mutualisation de plusieurs activités : 1 dispositif 19hTh*=e 5
= “ avant Z localisation unique dont [a largeur est < 1,2m et H4,5m
. — 2m? & partir w 0,80 m* 1 dispasitif 1m?/H:4,5m
|Axes de déplacement en zones urbaines avec pius 2m? en mural " -
m m i u , Bm \ppl la régle de srégles de nombre et de ,Bm si mutualisation de plusieurs activités : 1 dispositil 3
w““’u“ b am? ame [ e | 2060100 [du 1126, Bm¥ — 7 dela rigle d des régles de nombre et d 0,8m? i lisation de plusi ivites : 1 dispositif 19n7h*
i m a2 avant I.IJ localisation unique dont |a largeur est < 1,2m et H:4,5m
- | Enveloppe de taile maximale de H < 6m et L< 2m, ou H
2 lication des régles du RNP, soit 15% de la <2metL< 6m
N | a. 2m? & partir Application des rég| " Taille : comprise dans le calcul de surface des ) )
sites paysagers de parcs d'activité ou commerciaux et wl fagade (si fagade sup & 50m?) ou 25% de la _ Communes - 10 000 hab : méme enveloppe maximale
7 " du 1.1.26, Bm? . . A . enseignes murales 12m? L N 15h7h*=* 7
d'équipements fagade (si fagade inf.  50m?) ; et régles ¢ ‘ § mais limitée 8 6m? maxi
avant ! . : Pas de contraintes locales dimplantation - X .
nationales d'implantation + 2 dispositifs supplémentaires = 1m? par vaie bordant
'activité
Enveloppe de taile maximale de H < 6m et L< 2m, ou H
a3 part Application desrégles du ANP, soit 15% dela [ e s Lo el e surface d <2metls6m
m? a partir § aille : comprise dans le calcul de surface des N i
. 2m? en mural sm? fagade (si fagade sup & 50m?) ou 25% de la Communes - 10000 hab : loppe maximale
8 Zones d'activité et zones commerciales non denses am? am? : 20-40-100 |du 1.1.26, 8m? y ade {sifagade sup ! ! enseignes murales 12m omme hauteur : 2m 19h7h* = 8
uniquement non lumineux fagade (si fagade inf.  50m?) ; et régles : © § mais limitée & 6m? maxi
avant : . : Pas de contraintes locales d'implantation - . . X
nationales dimplantation + 2 dispositifs supplémentaires £ 1m? par vaie bordant
Iactivité
Enveloppe de taile maximale de H < 6m et L£ 2m, ou H
A Application des régles du RNP, soit 15% dela | _ X <2metl<6m
i 2m? & partir " Taille : comprise dans le calcul de surface des . .
|Quartiers tertiaires, commerciaux et d'équipements ) . | 2m?en mural parr I gme fagade (si fagade sup & 50m?) ou 25% de la prise . Communes - 10000 hab : loppe maximale .
9 2m 2m ~ 20-40-100 |du 1.1.26, 8m y N a enseignes murales. 12m B 23h-7h’ 9
denses uniquement non lumineux fagade (si fagade inf. a 50m?) ; et régles > - § mais limitée 3 6m? maxi
avant . . : Pas de contrainteslocales dimplantation o . . §
nationales dimplantation +2 dispositifs supplémentaires < 1m? par voie bordant
I'activité
-préenseignes des activités de fabrication ou vente de produits du terroir par des
Hors Hors parties aggl des H i ises locales, activités culturelles et monuments historigues, ouverts a la 1 dispositif 0,8m?/H:3,5m Hors.
|du RNP, les RLP ne peut pas réglementer ce: | isite ; Application de la régle de localisation 0,80 m?/ Régle de nombre et de localisation 0,8m? i mutualisation de plusieurs activités : 1 dispositif 1oh7nee
agglomération |gispositions H - d et 4 caractére culturel unique dont la largeur est <4 1,2m et H:3,5m I on
: ou touristigue exceptionnelles :
1 T PPy,
Régles particuliéres pour la publicité dans les communes de Jonage, Poleymieux, Quincieux, St Germain larégle dedensitéselitainsi: ) L ”
SRS 20.60-100 : 1 mural autorisé si e terrain fait au moins 20m de long sur la voie, 1 scellé ou 1 mural si au moins 60m delong, +de 100m : 1 dispositif de + par tranche de 100m commencée.
5 |Axes de déplacement en zanes urbaines peu hautes 2 | interdit | interdit | 20-60-100 2me 20-40-100 : 1 mural autorisé sile terrain fait au moins 20m de long sur la voie, 1 scellé ou 1 mural si au moins 40m de long, +de 100m : 1 dispositif de + par tranche de 100m commencée.
4 en application du R581-26 du CE
4m? hors **%: 'enseigne peut rester allumée tant que I'activité fonctionne méme en dehors de ces horaires, L'enseigne devra étre éteinte les jours de fermeture de l'activité
8 Zones d'activité et zones commerciales non denses interdit | interdit | 2060-100 2m?
tout**

{1): ces 4 communes ne font pas partie de |'unité urbaine de Lyon (définition par INSEE); Q, 5t G etJ font partie d'unités urbaines de moins de 10.000 hab, P est
une commune isolée de moins de 10.000 hab,
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REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE DE LA METROPOLE
ARRET DU PROJET

NOTICE EXPLICATIVE DE SYNTHESE DU RAPPORT N° 2021-10-4216

Avertissement

La présente notice explicative de synthése est établie conformément aux dispositions du code général des
collectivités territoriales.

En complément du projet de délibération adressé aux conseillers métropolitains, cette notice rappelle le
contexte et les objectifs de I'élaboration du réglement local de publicité de la Métropole, I’historique de la
procédure, les modalités de collaboration avec les communes, la composition du dossier d’arrét de projet
et explicite les choix réglementaires et de zonage faits dans ce RLP.

Conseil de la Métropole —Séance du 13 décembre 2021 — Notice explicative de synthése
Délibération d’'arrét du projet de Réglement Local de Publicité



Envoyé en préfecture le 23/02/2022
Recu en préfecture le 23/02/2022

Affiché le s e

ID : 069-216902569-20220210-V_DEL_220210_31-DE

1. La reglementation nationale de I’affichage extérieur et sa mise en
ceuvre dans la Métropole

1.1 Contexte juridique

La reglementation nationale de la publicité extérieure et des enseignes dépend du code de I'environnement.
Il précise que c’est dans le but d’assurer la protection du cadre de vie que des régles applicables a la publicité,
aux enseignes et aux préenseignes sont établies.

La loi définit un réglement national de publicité (RNP) et précise qu’un réglement local (RLP) peut restreindre
les régles nationales ou, dans quelques cas précis seulement, les assouplir.

Un réglement local de publicité peut comporter des régles différentes au RNP sur tout son territoire ou faire
le choix d’appliquer le RNP sur des parties de territoire, si le RNP est considéré comme complet et cohérent
pour ce territoire-la.

La loi Engagement national pour I'environnement (dite Grenelle 2) de 2010 puis les décrets de début 2012
ont donné la compétence d’élaboration et de révision des Reéglements locaux de publicité aux
intercommunalités compétentes en matiére de PLU : la Communauté urbaine est ainsi devenue compétente
en 2012. La Métropole de Lyon est aujourd’hui citée nommément par le code de 'environnement comme
collectivité compétente pour élaborer le RLP.

Aujourd’hui les communes du territoire métropolitain ne peuvent plus ni élaborer ni réviser leur RLP.

Ces textes ont aussi modifié le reglement national de publicité (RNP) et donné un délai aux RLP pour qu'ils
soient rendus conformes : juillet 2022. A cette date, les RLP non conformes au RNP post-Grenelle 2 seront
caducs. Vu le grand nombre d’intercommunalités ou de communes qui n‘auront pas approuvé un RLP
conforme au Grenelle 2 a cette date, il est probable que cette date limite soit modifiée pour laisser une ou
deux années supplémentaires.

1.2 Situation du territoire de la Métropole de Lyon

A I'heure actuelle, 42 communes possédent un RLP approuvé antérieurement 3 la mise en application de la
loi Grenelle Il, qu’elles mettent en ceuvre par les pouvoirs de police du Maire.

Les autres communes appliquent le réglement national de publicité et le pouvoir de police est assumé par le
Préfet du Rhéne.

L’objectif du RLP est donc de couvrir 'ensemble de la Métropole par un document unique.
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1.3 Qu’est ce qui est réeglementé ?

Le code de I'environnement définit 3 grandes catégories de dispositifs qu’il réglemente :

e Lapublicité, définie comme étant toute inscription, forme ou image destinée a informer le
public ou a attirer son attention, ainsi que le support de cette inscription, forme ou image ;

Une publicité peut étre murale, scellée au sol, posée au sol, en toiture ; elle peut éventuellement étre éclairée
ou étre lumineuse ou numérique ; elle peut prendre des formes particulieres de publicité sur baches de
chantier, sur baches murales ; elle peut étre supportée par du mobilier urbain.

e La préenseigne, définie comme étant toute inscription, forme ou image indigquant la
proximité d’une activité.

Le code de I'environnement précise qu’une préenseigne est soumise aux dispositions légales de la publicité.

e L’enseigne: elle indique, par une inscription, une forme ou une image, I'activité exercée
sur le lieu méme. Ainsi tout dispositif qui n’est pas sur I'immeuble (batiment ou terrain)
méme de I'activité n’est plus une enseigne, mais une préenseigne ou une publicité.

L'enseigne peut étre apposée sur le mur, paralléelement ou perpendiculairement a celui-ci, &tre installée au
sol, sur une toiture ; elle peut éventuellement étre éclairée ou lumineuse, ou numérique.

Pour toutes ces formes de publicités (et donc de préenseignes) et d’enseignes, le code de I'environnement
défini des conditions particuliéres d’'implantation. Il précise aussi les dispositifs devant faire I'objet d’une
demande d’autorisation et ceux faisant I’objet d’une simple déclaration préalable a l'installation.

Le mobilier urbain qui ne supporte pas de publicité n’est pas encadré par le réeglement national et ne rentre
donc pas dans le champ du réglement local de publicité ; cela sera ainsi le cas de journaux municipaux
d’information électroniques installés par les communes, tant qu’ils ne diffusent pas d’informations
publicitaires.

Le jalonnement routier, dont la signalétique locale d’information mise en place par les communes, ne rentre
pas dans le champ d’application du réglement national et du réglement local de publicité.

Enseignes
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1.4 Comment s’applique la réglementation a un territoire ?

Le réglement national définit des régles différentes selon la taille des communes et selon le type de territoire
concerné.

1.4.1 Lanotion démographique

Le code de I'environnement se base d’abord sur une unité de « mesure » qui est la partie agglomérée des
communes : celle-ci est définie par arrété municipal, en application du code de la route, identifiant les parties
de la commune ol « sont groupés des immeubles batis rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont signalées
par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde » (article R.110-2 du
code de la route).

Le seuil pour de nombreuses régles est la partie agglomérée de la commune de 10 000 habitants.

D’autres régles sont établies selon 'appartenance ou pas de la commune a une unité urbaine de plus de
100 000 habitants. L'unité urbaine est définie par I'INSEE, celle de Lyon fait plus de 100 000 habitants et si
elle inclut 127 communes de I'Ain, de I'lsére, de la Métropole et du Rhéne, elle ne comprend pas les
communes de Jonage, Poleymieux au Mont d’Or, Quincieux et Saint Germain au Mont d’Or.

Définitions de I'INSEE :

La notion d'unité urbaine repose sur la continuité du bati et le nombre d'habitants. On appelle unité urbaine
une commune ou un ensemble de communes présentant une zone de béti continu (pas de coupure de plus de
200 métres entre deux constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.

Si l'unité urbaine se situe sur une seule commune, elle est dénommée ville isolée. Sil'unité urbaine s'étend sur
plusieurs communes, et si chacune de ces communes concentre plus de la moitié de sa population dans la
zone de bdti continu, elle est dénommée agglomération multi communale.

Sont considérées comme rurales les communes qui ne rentrent pas dans la constitution d'une unité urbaine :
les communes sans zone de bati continu de 2000 habitants, et celles dont moins de la moitié de la population
municipale est dans une zone de bdti continu.

1.4.2 Lanotion géographique

Le code de I'environnement définit que la publicité est interdite en-dehors des parties agglomérées des
communes ; cette partie agglomérée est d’une part définie par I'arrété municipal déja cité, pris en application
du code de la route, mais aussi en fonction de la réalité physique de présence de constructions :

- Exemple d’une ville qui se serait étendue sans que I'arrété municipal n’ait été
modifié : la publicité y serait autorisée ;

- Ou d'un arrété municipal ayant inclut des partie agricoles ou naturelles non
baties : la publicité y serait malgré tout interdite.

La Métropole a mené depuis 2017 un important travail avec les communes de mise a jour des arrétés
municipaux de délimitation des parties agglomérées des communes, ces arrétés devant étre annexés au RLP
métropolitain.

Dérogation a I'interdiction de publicité en-dehors des parties agglomérées des communes : la loi permet de
définir des régles particuliéres pour les zones commerciales (exclusives de toute habitation) situées en dehors
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deszones agglomérées des communes. Ces zones commerciales doivent étre identifiées sur le plan de zonage
du RLP. La Métropole en a identifié une : le secteur de Poste aux chevaux a cheval sur Bron, Chassieu et Saint
Priest.

2. La procédure d’élaboration du reglement local de publicité de la
Métropole de Lyon

L'article L.581-14-1 du code de I'environnement dispose que "le réglement local de publicité est élaboré,
révisé ou modifié conformément aux procédures d’élaboration de révision ou de modification des plans
locaux d’urbanisme définies au titre V du livre ler du code de I'urbanisme (...)".

Le conseil de la Métropole a donc délibéré le 15 décembre 2017 (délibération n® 2017-2521) la prescription
de l'élaboration du RLP métropolitain, ainsi que les objectifs poursuivis par ce projet, les modalités de
collaboration avec les communes de la Métropole et les modalités de la concertation publique menée
pendant les études.

Préalablement, les objectifs de I'élaboration du RLP avaient été débattus avec les maires en conférences
territoriales (tenues en septembre-octobre 2017) et les modalités de collaboration avec été débattues avec
les Maires en conférence métropolitain réunie le 7 novembre 2017.

2.1 Les objectifs définis par la délibération de prescription de I'élaboration du 15 décembre
2017

En cohérence avec les orientations du plan local d’'urbanisme et de I'habitat (PLU-H) révisé et approuvé le
13 mai 2019 et avec les différentes politiques publiques portées par la Métropole, les objectifs d'un
réglement local de publicité métropolitain prennent en compte la diversité du territoire métropolitain. Les
objectifs ont été ainsi définis :

Garantir un cadre de vie de qualité

e prendre en compte la diversité des paysages urbains, péri-urbains et naturels de la
Métropole,

e créer une ambiance urbaine et affirmer la qualité des quartiers et lieux de vie,

e affirmer I'identité locale en prenant en compte un patrimoine bati exceptionnel (Vieux Lyon,
périmétre Organisation des Nations Unies pour I'éducation, la science et la culture -UNESCO-
Zone de protection du patrimoine architectural urbain et paysager -ZPPAUP- et Aire de
valorisation de I'architecture et du patrimoine - AVAP, monuments historiques) tout comme
le patrimoine ordinaire des villes et des bourgs,

e affirmer les exigences d’intégration paysagére et architecturale et de qualité des dispositifs
de publicité et des enseignes,

e limiter la pollution visuelle et nocturne et développer la sobriété énergétique des dispositifs
lumineux.
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Développer I'attractivité métropolitaine

e renforcer I'attractivité de nos territoires tant comme lieu de vie et de travail que pour le
tourisme,

e renforcer l'attractivité des zones économiques en assurant une meilleure lisibilité des
activités et un environnement qualitatif,

e mettre en valeur les secteurs commerciaux, dans les centres comme en périphérie, par
I'efficacité et la qualité des dispositifs de communication commerciale,

e répondre aux besoins des équipements culturels et sportifs métropolitains en leur offrant
des outils de communication efficaces et adaptés,

e prendre en compte les besoins spécifiques nécessaires a |'‘organisation des grands
événements culturels, sportifs ou autres.

Développer I'efficience des outils a la disposition des collectivités

¢ harmoniser les régles et développer une équité réglementaire a I'échelle de la Métropole
tout en tenant compte des spécificités locales,

e équilibrer I'efficacité de I'information délivrée avec la préservation du cadre de vie, que l'on
soit en centre-ville, dans les bourgs et les villages ou en zone de périphérie moins dense et
plus naturelle,

e prendre en compte I'évolution des techniques d’affichage et de marketing publicitaire et
anticiper I'évolution de la ville.

2.2 Les orientations générales débattues en conseil de Métropole le 25 juin 2018

Des réunions menées avec I'ensemble des communes au 1°" trimestre 2018 ont permis d’affiner les objectifs
etde proposer au débat du Conseil métropolitain, des Conseils municipaux et des Conseils d’arrondisse ment,
les orientations générales du projet de RLP.

Rappel des orientations générales :

e Respecter le socle du Réglement National de publicité du code de I'environnement

e Affirmer l'objectif de la qualité urbaine et paysagére

e Limiter 'impact visuel de la publicité

e Rechercher l'intégration qualitative des enseignes

e S’engager fortement dans la préservation du patrimoine urbain et paysager

e Restreindre I'impact environnemental et visuel des dispositifs lumineux et numériques

e Prendre en compte les espaces singuliers de la ville et les événements exceptionnels qui
participent au rayonnement et a l'attractivité de la Métropole

e Assurer une intégration intelligente de dispositifs spécifiques

2.3 Modalités de collaboration avec les communes de la Métropole de Lyon

Préalablement a la délibération approuvant les objectifs de I'élaboration et les modalités de concertation,
les conférences territoriales des maires (CTM) se sont réunies courant septembre 2017. Ces réunions ont
permis d’engager la discussion et de recueillir les attentes des communes. Elles ont également permis de
partager les objectifs de I'élaboration du futur document comme il est prévu par la procédure. La conférence
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intercommunale des maires s’est ensuite réunie le 17 novembre 2017 afin de débattre des modalités de
collaboration entre la Métropole et les communes et d’enclencher la procédure d’élaboration du réglement
local de publicité métropolitain.

De février a mai 2018, les services de la Métropole de Lyon ont rencontré chaque commune de la Métropole
afin d’identifier les enjeux territoriaux locaux en matiére de publicité et d’enseignes, mais aussi de recenser
leurs attentes et partager les objectifs du réeglement local de publicité métropolitain.

Une Conférence Métropolitaine des Maires s’est tenue le 7 Juin 2018 et a permis de présenter les grandes
orientations du RLP et d’échanger avec les Maires des communes sur ce sujet.

Le 25 juin 2018, le conseil métropolitain s’est réuni pour le débat sans vote concernant les grandes
orientations du futur réglement local de publicité métropolitain. Chaque commune et arrondissement de
Lyon a ensuite organisé son propre débat sans vote avant la fin de 'année 2018.

Préalablement, une conférence territoriale des directeurs généraux des communes a eu lieu sur chacun des
territoires concernés en juin et juillet 2018 pour préparer cette étape administrative.

Entre septembre et octobre 2018, les conférences territoriales des maires ont été réunies afin de présenter
aux élus l'avancée du projet, et particulierement une premiére proposition de zonages et de réglement. En
cas de besoin, certaines communes ont été rencontrées spécifiquement.

Paralléelement & la consultation de chacune des communes via la conférence des maires, un travail a été
engagé avec des techniciens de 10 communes représentatives du territoire intéressés par le sujet. Ce groupe
dénommé G10 s’est réuni a 7 reprises entre mars et novembre 2018.

Grand Lyon Territoires, I'extranet des Communes, a été un support de diffusion des documents d’études et
compte-rendu en direction des élus et des services.

2.4 Les modalités d’association des personnes publiques associées (PPA) et territoires
limitrophes

La délibération du 15 décembre 2017 fait mention des personnes associées a la procédure d’élaboration du
RLP Métropolitain.

2.4.1 Les communes et intercommunalités limitrophes

La Métropole a informé les communes et communautés de communes ou d’agglomération limitrophes de la
Métropole de 'engagement de la procédure d’élaboration du RLP métropolitain. Le 19 décembre 2018, les
maires et présidents de communes et intercommunalités limitrophes ont été invités a la présentation des
orientations et des principes réglementaires.

Les objectifs de cette réunion étaient les suivants :

e Associer les communes et communautés de communes limitrophes a I'élaboration du RLP
métropolitain,

e Présenter les objectifs et les orientations réeglementaires,

e Echanger sur Iavancement de I'élaboration des RLP induits par le Grenelle Il de
I'environnement des communes et communautés limitrophes.

Les collectivités absentes ont été destinataires du compte rendu de la séance.
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9 Communes et communautés de Communes nous ont fait part de leur volonté de donner leur avis sur le
projet de RLP arrété, le dossier leur sera transmis.

2.4.2 Les personnes publiques associées
Les personnes publiques associées a la procédure d’élaboration du RLP sont :

- La Région Auvergne-Rhéne-Alpes

- Lachambre de Commerce et d’Industrie de Lyon

- Lachambre d’Agriculture du Rhéne

- Lachambre des Métiers et de I'Artisanat du Rhéne
- Le SYTRAL,

- Le SEPAL.

Elles ont été invitées a participer a plusieurs réunions en 2018 et 2019 sur le projet en fonction de son
avancement. Les objectifs et les orientations réglementaires leur ont été présentés.

2.4.3 Les services de I'Etat

Les services de I'Etat et particulierement la Direction départementale des Territoires du Rhone et I'unité
architecture et patrimoine de la DRAC Auvergne-Rhdne-Alpes ont été régulierement consultés par la
Métropole de Lyon au fil de 'avancement du projet, par plusieurs réunions tenues en 2018 et 2019.

Porter @ connaissance de Monsieur le Préfet du Rhéne :

A la suite de la délibération par la Métropole de Lyon du 15/12/2017, I'Etat a transmis son porter 3
connaissance dont I'objectif est de préciser et rappeler le cadre juridique du réglement local de publicité
intercommunal ainsi que les spécificités des différentes communes du territoire de la Métropole de Lyon en
fonction notamment de leur population et de la situation en ou hors agglomération. A titre d’information, il
rappelle les autres réglementations qui traitent de la publicité (code de la route, code de la voirie routiére et
loi pour I'égalité des droits et des chances). Il indique ce que doit contenir le RLP ainsi que les phases
d’élaboration.

La Métropole de Lyon a pris en compte les éléments qui ont été ainsi portés a sa connaissance.

2.5 Les modalités de la concertation préalable

2.5.1 La concertation avec les habitants

En application de I'article L 103-2 du code de I'urbanisme, et tout au long de I'élaboration du projet de RLP
métropolitain, la concertation a été mise en ceuvre pour associer les habitants, les associations locales et les
autres personnes concernées : les professionnels de I'affichage publicitaire et de I'enseigne commerciale, les
commergants, les acteurs économiques et les associations de préservation ou de défense du cadre de vie et
de I'environnement.

Les objectifs de la concertation tels que délibérés par le Conseil métropolitain étaient les suivants :
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e fournir une information claire sur le projet de RLP métropolitain pendant la durée des études
nécessaires a son élaboration,

e permettre 'expression des attentes, des idées et des avis sur les orientations et propositions
en matiére d’affichage extérieur qui seront déclinées dans le projet de réglement local de
publicité métropolitain,

e encourager une participation la plus large possible en organisant le recueil des avis de tous

ceux qui souhaitent apporter leur contribution a ['élaboration de ce document
réglementaire.

L'ouverture de la concertation préalable a eu lieu le 22 janvier 2018 et a été annoncée par voie de presse.
La concertation a été mise en ceuvre de la fagon suivante :

Au sein de toutes les communes de la Métropole de Lyon, dans chaque arrondissement de Lyon ainsi que
dans les locaux de la Métropole de Lyon, ont été mis a disposition du public a partir du 22 janvier 2018 des
documents permettant au public de prendre connaissance du projet et de faire connaitre ses observations :

\

e Un cahier de concertation permettant a toute personne de rédiger une observation
manuscrite ;

e Ladélibération du 15 décembre 2017 ;

¢ Un cahier N°1 de janvier 2018 : il détaille brievement les modalités de la concertation. Il
décline les 3 objectifs fixés par la Métropole de Lyon et illustre par de textes chacun de ces
3 objectifs. Il définit le vocabulaire (RLP, publicité, enseigne, préenseigne les principales
définitions) et précise ce que le RLP ne réglementera pas. |l dresse a I'échelle de la Métropole
de Lyon, a 'aide d’une cartographie, un état des lieux des réglements de publicité de chacune
des communes (réglement communal, réglement national). Les enjeux de la publicité étant
différents d’un secteur a un autre, et ce a I'échelle du territoire Métropolitain. Il indique
ensuite l'articulation entre la réglementation actuelle la réglementation nationale et le futur
RLP Métropolitain.

Le site internet grandlyon.com de la Métropole de Lyon, dans la rubrique projets/concertations enquétes
publiques (www.grandlyon.com/projets/concertations-enquetes-publiques.html) a aussi permis de
télécharger 'ensemble des documents mis a la disposition du public et fournissait un lien vers une adresse
mail dédiée permettant a toute personne de faire une observation par voie électronique.

Au fur et 3 mesure de la progression des études par les services de la Métropole de Lyon, deux autres cahiers
ont été diffusés (mis a disposition sur les sites disposant du registre de recueil des observations ainsi que sur
le site internet de la Métropole de Lyon) :

e Le cahier n°2, en juillet 2018 : il remémore au lecteur les grandes orientations du RLP
métropolitain débattues par les élus de la Métropole et l'obligation réglementaire
d’élaboration d’'un document intercommunal. Il indique ce que réglemente le RLP en
définissant par des textes et illustration la publicité, 'enseigne et la pré enseigne. Il fait un
point d’étape a mi-parcours du projet : la concertation se poursuit et le socle commun issu
du travail de collaboration avec les communes est décrit. Il invite le public a s’exprimer par
les voies citées précédemment.

e Lecahier n®3, mis a disposition en mars 2019, donne les éléments de contexte relatif au RLP,
et propose des mesures qui concrétisent les grandes orientations détaillées dans le
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cahier n°2 (modalités d’extinction, densité, typologie des dispositifs, formats, tailles) et qui
s’adaptent aux paysages des territoires au travers d’une 1€ esquisse de zonage. Il invite le
public a s’exprimer par les voies citées précédemment.

Toute personne désirant faire part d’'une observation avait donc trois moyens pour le faire :

e Les 69 cahiers mis a disposition dans les mairies, mairies d’arrondissements et au siége de la
Métropole de Lyon,

e Parvoie postale en expédiant son courrier a la Métropole de Lyon, 20 rue du Lac, CS 33568,
69505 Lyon cedex 03

e Parvoie électronique.

Conformément aux modalités de la concertation préalable définies par la délibération du 15 décembre 2017,
une réunion publique a été organisée le 14 mars 2019.

Par arrété du 18 mars 2019 du Président de la Métropole de Lyon, la cléture de la concertation a été fixée au
8 avril 2019. Elle a été annoncée par voie de presse.

2.5.2 La concertation des associations et professionnels

La Métropole de Lyon a décidé de mettre en ceuvre une concertation volontaire avec des représentants du
milieu professionnel et des associations locales et nationales de défense du cadre de vie : un processus de
concertation spécifique a été mis en place avec les représentants du milieu professionnel et les associations
de défense du cadre de vie ceuvrant dans le domaine de la publicité et des enseignes.

11 instances professionnelles (syndicats professionnels représentatifs) ou associatives ont participé a une
concertation qui s’est déroulée sur plusieurs mois :

e Union de la publicité extérieure (UPE)

e Syndicat national de la publicité extérieure (SNPE)

¢ Syndicat national de I'Enseigne et de la Signalétique (SYNAFEL devenu E-Visions en 2018)

¢ Syndicat des professionnels de la sérigraphie et de I'impression numérique grand format,
fabricants de baches de grande taille (FESPA)

e Paysages de France

e Résistance a I'agression publicitaire

e Collectif Plein la Vue

e Société pour la protection des paysages et de |'esthétique de la France (SPPEF)

e Association nationale pour la protection du ciel et de I'environnement nocturne (ANPCEN)

¢ FRAPNA (membre de la FNE et ayant fusionné avec elle en 2018)

¢ Union des comités d’intéréts locaux (UCIL)

De mai a septembre 2018, plusieurs réunions se sont tenues avec ces organisations pour partager avec elles
les orientations de la Métropole sur les principaux enjeux portés par le projet de RLP et pour entendre leurs
observations et demandes.

En mars 2019, une réunion a permis de leur présenter les orientations réglementaires retenues par la
Métropole.
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Ces orientations ont aussi été présentées, en mars 2019, aux sociétés d’affichage publicitaire, locales et
nationales, présentes sur le territoire de la Métropole.

Ces deux réunions se sont tenues avant la fin de la concertation, permettant aux organisations et entreprises
de faire part de leurs observations et remarques, dans le cadre de la concertation.

Le bilan de cette concertation, menée de janvier 2018 a avril 2019 est présenté, lors de cette méme séance,
par une délibération séparée.

3. La composition du dossier d’arrét de projet

Le réglement local de publicité est composé :

e D’unrapport de présentation

e D'unréglement écrit

¢ De plans de zonage

e D’une annexe rassemblant les arrétés municipaux fixant les limites des agglomérations
communales pris en application de l'article R.411-2 du code de la route, ainsi que leur
représentation cartographique.

Le rapport de présentation s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations et les objectifs de la Métropole
de Lyon en matiére d’affichage extérieur et explique les choix retenus au regard de ces orientations et
objectifs.

Le reglement décline, d’une part pour les dispositifs publicitaires et les préenseignes, d’autre part pour les
enseignes, les régles applicables aux différents territoires de la Métropole. Le RLP décline 9 zones,
correspondant a 9 typologies de territoires. Par ailleurs, les parties non agglomérées du territoire
métropolitain sont aussi traitées, entre autre au regard de I'implantation des enseignes des activités

présentes.

Les plans de zonage ont été édités a I’échelle 1/5000%™ et sont présentés sous la forme de plans communaux
ou par arrondissement de Lyon.

Le code de I'environnement impose que soient annexés au dossier les arrétés communaux définissant les
limites des parties agglomérées des communes, arrétés pris en application de 'article R.411-2 du code de la
route, ainsi que la cartographié de ces limites. Cette cartographie illustrative des arrétés municipaux a été
réalisée par la Métropole, et est présentée sous forme de plans communaux format A4.

Par ailleurs, la Métropole a fait le choix d’ajouter aux piéces obligatoires, les arrétés municipaux identifiant
les immeubles a caractéres esthétiques, historiques et pittoresques, pris en application de I'article L.581-4
du code de I'environnement.

4. Contenu du RLP : regles transversales et principes reglementaires

La Métropole de Lyon bénéficie d’une diversité de paysages et d’une richesse patrimoniale qui contribuent
a la fois a la qualité du cadre de vie des habitants, a la qualité des lieux du quotidien, mais aussi au
rayonnement métropolitain. Le Réglement local de publicité s'est attaché :
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e aaméliorerla qualité de cadre de vie des habitants en définissant la juste place des dispositifs
d’affichage tout en permettant la préservation de la liberté de communication.

e avaloriser les spécificités des contextes territoriaux en veillant a ne pas uniformiser les types
de paysages.

Une attention particuliére a été portée :

e Aux différents paysages de I'agglomération (centres, sites économiques, sites patrimoniaux,
espaces végétalisés, résidentiels...) en proportionnant les dispositifs a leur environnement,
selon les gabarits de batiments et le caractére urbain ou naturel du site ;

e Auxsites de patrimoine remarquable et plus ordinaire ;

e Aux espaces de nature en ville.

Au regard des objectifs et des orientations énoncés par la Métropole de Lyon, la justification des choix
retenus dans le Réglement Local de Publicité, dans le document « rapport de présentation », s’organise en
trois parties :

e Lajustification des choix généraux en matiére de publicité et de préenseignes selon les types
de dispositifs et s’appliquant a 'ensemble des zones

e La justification des choix généraux en matiére d’enseignes selon les types de dispositifs et
s'appliquant a I'ensemble du territoire

e Et enfin, la justification des choix retenus en matiére de zonage, qui permet la délimitation
des zones du réglement a I'échelle du territoire métropolitain.

4.1 Publicité et préenseignes : choix généraux relatifs aux typologies de dispositifs et
s’appliquant a 'ensemble des zones

Limitation du nombre de dispositifs et gestion de leur interdistance sur une unité fonciére

L'évolution du code de I'environnement, en 2010 et en 2012, implique que la régulation du nombre de
dispositifs publicitaires sur un terrain doit s’appuyer sur la longueur de facade de 'unité fonciére, et peut
admettre des régles d’interdistance des dispositifs au sein de celle-ci.

Pour maintenir la limitation du nombre de dispositifs en cohérence avec les régles déja présentes dans de
nombreuses communes, le RLP de la Métropole pose différentes régles de densité qui se justifient au regard
de:

e L'impact différencié des types de dispositifs sur la perception du paysage;
e Les caractéristiques des secteurs prises en compte par la typologie des zones.

Le RLP régule la densité de I'affichage de publicité en réglementant le nombre et le type des dispositifs
autorisés en fonction de seuils différenciés de longueur de fagade des unités fonciéres :

¢ Dans toutes les zones ol la publicité, hors celle supportée par le mobilier urbain, est admise,
tout dispositif est interdit sur les unités fonciéres dont la longueur est inférieure a 20 métres
et un dispositif (et un seul) est autorisé dans le cas de longueur comprise entre 20 et 100
métres. Pour les unités fonciére présentant une longueur supérieure a 100 meétres, un
dispositif supplémentaire est admis par tranche de 100 métres commencée.
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¢ Dans les zones couvrant des axes traversant des secteurs mixtes de petit gabarit ou de grand
gabarit, soumis a une pression publicitaire importante de par l'afflux de personnes
empruntant ces voies, seul un dispositif mural peut étre implanté sur un terrain présentant
une longueur entre 20 et 60 métres ; un dispositif publicitaire mural ou scellé/posé au sol
peut étre implanté au-dela du seuil de 60 métres.

e Dans les autres zones, couvrant des secteurs économiques ou d'équipement (avec un
parcellaire comportant des linéaires de facade importants et des batiments de grand
gabarit), seul un dispositif mural peut étre implanté sur un terrain présentant une longueur
entre 20 et 40 métres; un dispositif publicitaire mural ou scellé/posé au sol peut étre
implanté au-dela du seuil de 40 metres.

Ces régles visent a réguler la densité des dispositifs et leur emprise visuelle, tout en prenant en compte les
linéaires parfois trés importants des unités fonciéres qui, de ce fait, peuvent supporter plusieurs dispositifs
sans saturation visuelle.

Sur le domaine public d’'une méme personne publique, ce domaine pouvant présenter un linéaire de facade
trés important, le réglement local de publicité inscrit une régle d’interdistance de 100 métres, pour éviter
une implantation en grand nombre de panneaux.

La régle de densité du code de l'environnement reste applicable aux dispositifs publicitaires, hors ceux
supportés par du mobilier urbain, implantés sur le domaine public de voirie.

Concernant le mobilier urbain, le code de I'environnement n'énonce pas de régle de densité et le RLP
métropolitain n’en précisera pas.

L’interdiction de dispositifs publicitaires sur clétures, murs de cléture et murs de souténement.

Afin d’éviter la multiplication de publicités de petit format sur les clétures et dans la continuité du RNP qui
interdit la publicité sur les cl6tures non-aveugles, le réglement local de publicité interdit les publicités sur
tous les types de clétures et murs de souténement.

L’encadrement de la taille des dispositifs publicitaires classiques

Le RLP de la Métropole de Lyon énonce des régles sur la base de la surface de la publicité (hors cadre,
moulures et pied) puis limite la surface de I'encadrement par un pourcentage maximum acceptable, afin de
maitriser au mieux I'impact visuel dans le paysage des dispositifs et de faire en sorte que leur visibilité soit
réduite a I'affichage publicitaire lui-méme.

La Métropole de Lyon a fait le choix de limiter a 4m? la surface maximale de la publicité dite traditionnelle,
envariant cette taille entre Om? (13 ol elle est interdite), 2m? ou 4m? selon les caractéristiques paysagéres et
urbaines des zones.

De méme, la Métropole fait le choix de réduire la taille de la publicité supportée par du mobilier urbain. Seuls
5 types de mobilier urbain peuvent étre supports de publicité : les kiosques commerciaux, les mats porte-
affiches, les colonnes porte-affiches (type colonne « Morris »), les abris voyageurs, et les mobiliers
d’information dont la surface dévolue a la publicité ne peut pas étre supérieure a la surface dévolue a
I'affichage d’information a caractére général ou local. Pour ce dernier type, la Métropole souhaite que la
taille maximale de la publicité soit de 2 m? mais elle prend en compte I'existence de contrats de mobilier
urbain municipaux en cours d’exécution avec I'ladmission de publicités d’une surface de 8m2 Pour ne pas
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déséquilibrer ces contrats, la surface de 2m? n’entrera en vigueur qu’au 1 janvier 2026 dans les zones d’axes
structurants et les zones économiques, commerciales et d’équipements. Les mobiliers avec des publicités de
8m? auront a partir de la 2 ans pour se mettre en conformité (les contrats municipaux viennent a échéance
au plus tard en juin 2027). Dans les autres zones ol la publicité sur mobilier urbain est admise, la taille
maximale de 2m? est applicable dés 'approbation du RLP.

Ces régles générent des tailles maximales de dispositifs inférieures a celles admises par le code de
I'environnement.

L’encadrement strict, voire l'interdiction de certains dispositifs lumineux et numériques

Du fait de leur perception et de leur impact paysager, plus important qu’un dispositif traditionnel, le RLP fait
le choix de réguler les dispositifs lumineux :

e A travers les lieux d’admission, la forme et la taille des publicités lumineuses (autres que
celles supportant des affiches éclairées par projection ou transparence) : elles ne seront
admises que sous forme de panneaux muraux d’une surface de 2 m? maximum, uniquement
dans les zones ou la publicité traditionnelle est admise ;

¢ Eninterdisant a ces publicités lumineuses de générer des illusions de mouvement ;

e En interdisant certains types de dispositifs lumineux trés impactant par leur intensité
lumineuse ou leur taille : interdiction des dispositifs numériques, des publicités sur toiture
(ou terrasses en tenant lieu), ou de la forme lumineuse des dispositifs temporaires de taille
exceptionnelle.

Les régles d’extinction lumineuse pour les publicités

Le code de I'environnement indique que le RLP, dans une unité urbaine de plus de 800 000 habitants, doit
définir les horaires d'extinction nocturne de la publicité.

Ces horaires s’appliquent a toutes les formes de publicité lumineuses ou éclairées par projection ou par
transparence et méme a celles supportées par le mobilier urbain.

Par mesure d’équité territoriale, le RLP fixe une régle unique d’extinction de minuit a 6h.

Cette régle est plus stricte que celle posée par le code de I'environnement pour les agglomérations de moins
de 800 000 habitants (qui est : 1h-6h).

L’encadrement de la qualité des dispositifs et de leur insertion dans I'environnement

Les régles de qualité visent a garantir une bonne intégration au sein des paysages naturels et urbains.
Des regles visant a préserver les vues depuis les logements

Afin de préserver I'intimité et la tranquillité des logements :

e Concernant les dispositifs publicitaires scellés au sol, la régle nationale d’un retrait de 10
meétres des dispositifs vis-a-vis des baies des habitations situées sur les fonds voisins,
s'impose au RLP. Celui-ci renforce cette disposition par son application a I'unité fonciére

supportant le dispositif. Cette régle vise notamment a protéger les occupants non-
propriétaires;
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e Concernant les dispositifs publicitaires muraux, le RLP impose une distance minimale entre
la publicité et toutes baies d'habitation (supérieures a 0,5m?), par exemple dans le cas d’'une
architecture de batiment avec un mur aveugle perpendiculaire et en avant du mur avec baie.

Les régles spécifiques aux élé ments de patrimoine bdti ou végétal
Monuments historiques et sites patrimoniaux remarquables

Le code de I'environnement interdit la publicité dans les périmétres d’abords des monuments historiques
ainsi que dans les sites patrimoniaux remarquables. Un RLP a la possibilité de revenir sur cette interdiction.
Il est fait le choix de ne ré-autoriser que la publicité de petite taille sur mobilier urbain (limitée 8 2m?) et les
dispositifs temporaires de dimension exceptionnelle, liés a des événements.

Immeubles présentant un caractére esthétique, historique ou pittoresque

Afin de compléter les prescriptions de préservation du patrimoine (Monuments historiques, sites
patrimoniaux remarquables, sites inscrits), les maires peuvent, en application de l'article L.581-4 du code de
I'environnement, identifier par arrété municipal des immeubles sur lesquels la publicité est interdite.

De plus, le code de I'environnement définit un périmeétre de 100 métres autour de ces batiments dans lequel
la publicité est interdite, un RLP pouvant lever cette interdiction. Il est fait le choix de ré-autoriser les mémes
formes de publicité que dans les périmétres patrimoniaux cités au paragraphe précédent.

Espaces boisés classés au titre du PLU-H

Le code de I'environnement interdit la publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol dans les
Espaces boisés classés, inscrits au PLU-H (R.581-30). Cependant, certains dispositifs se trouvant a proximité
immédiate de ces boisements nuisent au bénéfice d’un tel classement.

Afinde préserver les perspectives sur ces espaces repérés pour leur qualité particuliére, le RLP métropolitain
renforce cette protection par un périmétre de 20 métres autour de chaque boisement repéré, dans lequel la
publicité est autorisée de maniére trés limitée.

L’encadrement strict de la publicité installée sur des bdches

Dans un objectif d’équité territoriale et de régulation de I'impact visuel de ces dispositifs, le RLP interdit la
publicité sur les baches de chantier ; seules les baches des chantiers des monuments historiques pourront
étre support de publicité, car elles sont soumises au code du patrimoine et non au code de I'environnement.

Concernant les baches autres que celles de chantier, baches pouvant s’implanter sur des murs aveugles, elles
seront admises dans les territoires économiques, commerciaux, tertiaires et de grands équipements, ol la
publicité est déja admise, avec une limitation de la taille 3 8m?2.

L’encadrement de dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles

Ces dispositifs temporaires sont encadrés par le code de I'environnement : annongant une manifestation,
avec une durée d’installation liée a celle-ci, ils doivent étre soumis pour avis a la commission départementale
de la nature, des paysages et des sites, et sont soumis a 'autorisation du Maire. Le code de I'environnement
les interdit par ailleurs dans les communes de moins de 10000 habitants.
Vu ces conditions strictes d’installation, il est fait le choix de les admettre dans tous les territoires agglomérés
de la Métropole, mais en interdisant leur forme lumineuse.
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L’encadrement de la publicité sur palissade de chantier

La publicité sur palissades de chantier est par principe admise par le code de I'environnement. Un RLP ne
peut pas l'interdire, sauf dans les périmétres d’abords des monuments historiques et dans les sites
patrimoniaux remarquables. Le RLP métropolitain utilise ces possibilités d’interdiction.

Dans les autres territoires, le RLP définit une taille unitaire maximale de 8 m?, sans régle d’interdistance entre,
pour cette typologie de publicité éphémeére le temps d’un chantier, permettant ainsi leur usage pour la
communication sur les projets en cours.

La prise en compte de la réglementation dérogatoire pour les équipements sportifs présentant plus de
15 000 places assises

La loi 2015-990 (croissance activité et égalité des chances économiques dite loi Macron) et le décret
d’application du 27/05/2016 prévoient des dérogations au réglement national de publicité pour I'installation
de publicité sur 'emprise des équipements sportifs de plus de 15.000 places assises : publicité plus grande,
plus haute, pouvant s'implanter sur une facade non aveugle.

2 équipements sportifs possédent sur la Métropole une jauge supérieure a 15.000 places assises : les stades
de Gerland et de Décines. Mais seul celui de Décines est de fait concerné, celui de Gerland étant totalement
classé monument historique, son terrain d’assiette compris. La publicité y est donc strictement interdite.

Le RLP a le droit d’adapter la régle dérogatoire posée par le code de I'environnement. Il est proposé d’utiliser
cette possibilité et de maintenir le stade de Décines dans le droit commun du RLP métropolitain en lui
appliquant les régles de la zone du RLP utilisée, sans dérogations aux conditions d’implantation de la
publicité.

La réglementation de I'emplacement de I'affichage libre

La Métropole de Lyon souhaite conforter I'expression citoyenne et institutionnelle afin que tous les citoyens
aient un acces facilité a des dispositifs d’affichage libre, aussi bien pour affichage que pour consultation, et
de maniére égalitaire sur I'ensemble du territoire. Le RLP ne restreint pas les droits offerts par les régles
nationales et ré autorise cet affichage dans les lieux d'interdiction du code de I'environnement.

La publicité sur murs peints

Les murs peints intégrant traditionnellement la vie des quartiers et les activités associées, le RLP autorise la
publicité peinte et intégrée a l'ceuvre.

4.2 Enseignes : choix généraux selon les types de dispositifs et s’appliquant a 'ensemble du
territoire

La régulation de 'emprise visuelle des enseignes

Les régles des enseignes sont définies, comme pour la publicité et les préenseignes, en fonction de leur
impact visuel par rapport aux caractéristiques de chaque zone, du champ de la réglementation nationale, et
enfin au vu des problématiques propres aux différents types d’enseignes.

Au regard des évolutions de la législation nationale, qui a renforcé les régles en matiére de taille et de nombre
d’enseignes de maniére importante, le choix retenu dans le réglement local est de ne pas aller au-dela, sauf
sur certains aspects particuliers peu réglementés par celle-ci. Le RLP encadre les enseignes essentiellement
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a travers des régles d’insertion sur la construction et dans le paysage environnant. Concernant 'encadrement
de ces aspects particuliers, trois types de leviers complémentaires sont utilisés :

La taille des enseignes

Les types d’enseignes sont réglementés, dans une vision globale, en fonction de leurs différentes perceptions
visuelles, les uns par rapport aux autres :

Enseignes apposées a plat ou paralléelement a la facade

Le RLP compléte les régles de limitation de la surface des enseignes définies par le RNP en réglementant leur
hauteur dans les secteurs de patrimoine urbain et paysager et dans les centres patrimoniaux. Ceci afin de les
dimensionner, dans ces secteurs comportant une forte densité de commerces, dans des proportions
harmonieuses au regard des caractéristiques morphologiques de ces secteurs (bati souvent composé d’un
rez-de-chaussée et d’étages d’habitation ou autres fonctions).

Enseignes perpendiculaires

Sur ce type de dispositif trés perceptible depuis I'espace public, le RLP renforce le RNP en instituant des régles
de surface et de débord par rapport a la fagade, pour I'ensemble des zones (a I'exception de celles couvrant
les zones économiques et les zones de grands équipements et pdles tertiaires pour lesquelles ce type de
régle est inopérant au regard des gabarits des constructions).

Enseignes sur clétures

Concernant ce type d’enseignes apposées sur des éléments batis les mettant au premier plan, a hauteur de
vue, le RLP définit des régles de taille graduées en fonction des caractéristiques des tissus urbains:

e taille la plus faible dans les secteurs de patrimoine urbain et paysager et les centres dans
lesquels les enseignes sur fagcade sont privilégiées, ainsi que dans les secteurs résidentiels ;

e taille la plus importante dans les zones économiques et de grands équipements et pdles
tertiaires, en rapport avec la morphologie des tissus concernés caractérisés par de grandes
emprises fonciéres et les lignes horizontales des constructions.

Enseignes scellées au sol

Le RLP interdit (sauf exception liée a l'impossibilité d’implanter un autre type de dispositif), ce type
d’enseigne dont 'emprise physique est trés prégnante dans les zones de nature, les zones de patrimoine
urbain et paysager, ainsi que dans les centres : dans ces trois types de paysages sont privilégiées les enseignes
sur fagcade qui s’intégrent mieux dans ces environnements.

Dans les autres zones, les régles de taille sont proportionnelles au gabarit des constructions des tissus
concernés.

La mutualisation des enseignes scellées au sol

Pour favoriser un désencombrement de I'espace assurant une meilleure lecture du paysage et des enseignes
elles-mémes, le réeglement, dans un souci de rationalisation, privilégie les dispositifs de type « Totem », qui :

e En mutualisant plusieurs enseignes sur un méme support, désaturent |'espace, tout en
assurant voire améliorant la bonne communication des messages délivrés par les enseignes,

e Favorisent une différenciation entre les dispositifs d’enseigne et de publicité (ces derniers
étant plutot en format paysage).
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L’encadrement du nombre de certains types d’enseignes trés perceptibles depuis I'espace public

Le RLP compléte les prescriptions du réglement national de publicité relatives aux enseignes
perpendiculaires, aux enseignes scellées au sol inférieures a8 1m?, et aux enseignes sur cldture, en encadrant
le nombre de ces enseignes, ceci au regard du constat d’'une dérive aboutissant a un nombre démesuré en
I'absence de regles.

Un encadrement adapté aux caractéristiques des enseignes lumineuses et notamment numériques

Le réglement local de publicité n’encadre pas l'intensité de luminescence des enseignes au regard de la
difficulté de vérification de la conformité du dispositif.

La régle objective développée permet néanmoins d’apprécier I'impact de I'enseigne lumineuse, et a plus
forte raison durant les périodes nocturnes (prise en compte des impacts sur I'homme et sur la biodiversité).

Les enseignes lumineuses en toiture ne sont autorisées que dans les zones économiques et commerciales
peu denses, avec une hauteur totale limitée a 2 métres. Il est par ailleurs rappelé la régle du code de
I'environnement, rarement respectée dans sa totalité : réalisées par des lettres ou signes découpés, les
supports de fixation devant étre dissimulés.

Les enseignes numériques, contrairement aux autres enseignes lumineuses autorisées dans toutes les zones,
sont trés fortement limitées, au regard de l'intensité de leur perception visuelle : elles ne sont admises que
pour les enseignes perpendiculaires des pharmacies et autres services d’urgence, et pour des enseignes en
facade des établissements culturels, sous des conditions strictes de taille (6m?2au plus) et sans pouvoir utiliser
le dispositif pour visionner des vidéos, films, images en mouvement.

L’encadrement de Vintégration des enseignes sur le béti et dans le paysage environnant

Pour favoriser la lisibilité du paysage et la mise en valeur du bati, le RLP définit des regles d’insertion des
enseignes sur le bati et dans le paysage environnant, d’'une part transversale a toutes les zones et d’autre
part, spécifiques a chaque zone (a I'exception des zones économique dans lesquelles les régles transversales
sont suffisantes au regard des modénatures du bati). Ces régles portent notamment sur:

e e respect de l'architecture, des lignes de composition de la facade et des éléments de
modénature ainsi que la prise en compte de la gamme chromatique des batiments,

¢ ['alignement des enseignes sur cloture,

¢ |a bonne intégration des encadrements et des piétements des enseignes, et plus largement
des différents types de support,

e e respect de la qualité de I'environnement élargi dans lequel les enseignes s’insérent.
Par ailleurs, le RLP interdit I'installation des enseignes sur les arbres.
Les régles d’extinction lumineuse pour les enseignes, adaptées au contexte urbain

Les horaires d’extinction s’appliquent a toutes les formes lumineuses d’enseignes et notamment les
enseignes numériques.

Trois principes d’extinction sont définis par le RLP :

e Une régle stricte vise a protéger la qualité du cadre de vie des lumiéres artificielles qui
peuvent avoir des incidences néfastes sur la perception du paysage nocturne ainsi que surla
biodiversité ;
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e Unerégle plus souple qui couvre les centres villes et de quartiers, plus dynamiques en termes
d’activités, d’animation et de fréquentation nocturne. Tout en étant plus stricte que la régle
du réglement national de publicité, elle permet la prise en compte des activités et de
I'animation urbaine ;

e Un principe général applicable a tout le territoire d’extinction des enseignes les jours de
fermeture de I'activité.

L’encadrement des enseignes apposées sur une bdche de chantier

Sans faire obstacle au droit de s’afficher, le reglement local de publicité réduit néanmoins la taille de
I'enseigne dans I'objectif de limiter son emprise par rapport a la surface de la bache, en valeur absolue et
non en valeur proportionnelle, non pertinente pour les enseignes. Cela permet également une meilleure
équité avec les surfaces des enseignes sur facade, limitées, de fait, a la facade commerciale et non a
I'ensemble de la fagcade du bati.

L’encadrement des enseignes temporaires

Le RLP fait le choix de réglementer la taille et le nombre des enseignes temporaires liées aux opérations
exceptionnelles de moins de 3 mois, ces dispositifs pouvant étre trés prégnants dans le paysage.

4.3 Les dispositifs que le RLP ne peut pas réglementer

La publicité peinte sur trottoirs

Cette forme de publicité nommée « clean-tags », dessinée avec des pochoirs par projection d’eau a haute
pression ou par peinture de craie colorée, est interdite par le code de la route et le code de 'environnement.
Le RLP n’a donc pas a revenir sur ce sujet.

La publicité installée sur des dispositifs de petit format intégrés a des devantures

Communément nommé micro-affichage sur vitrine, ces dispositifs réeglementés par le code de
I'environnement ne peuvent pas I'étre par un RLP. Ces dispositifs sont interdits dans les périmétres des
abords de monuments historiques, de sites patrimoniaux et de sites inscrits.

La publicité installée sur les bdches des chantiers des monuments historiques

Cette forme de publicité est autorisée par le code du patrimoine, par exception au code de I'environnement.
Elle est gérée par les services de la direction régionale aux affaires culturelles.

5. Justification des types de zones retenues

Sur la base du diagnostic et des orientations du présent document, une typologie de tissus urbains et
d’espaces végétalisés porteurs d’enjeux spécifiques a été identifiée : les grands espaces naturels, forestiers
et agricolessitués hors agglomération, les secteurs d’intérét patrimonial et paysager situés en agglomération,
les centres, les secteurs résidentiels, les axes structurants caractérisées au regard du type de tissu urbain
traversé, les tissus économiques, les grands équipements. Le zonage du RLP s’appuie sur cette typologie pour
définir des régles organisées par « familles » présentant des enjeux communs. Les zones définies et leur
nombre, permettent un encadrement simple, harmonisé sur I'ensemble de la Métropole et adapté aux
différents types de contextes urbains et paysagers du territoire.
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Les gares, voies ferrées, lignes et stations de tramway ne bénéficient pas d’un zonage particulier.
L’encadrement de I'affiche de la publicité et des enseignes reléve de la zone traversée par I'axe de transport
en commun, ce qui permet une cohérence avec les différentes séquences urbaines et paysagéres
environnantes.

Ainsi les différentes zones du RLP sont les suivantes :
La zone « 1 » - espace de Nature - couvre les secteurs a enjeux en termes de patrimoine paysager et végétal.

La zone « 2 » - patrimoine remarquable du Secteur sauvegardé du Vieux Lyon, des pentes de la Croix Rousse
et du cceur du quartier Gratte-ciel de Villeurbanne - concerne certains secteurs a enjeux en terme d’intérét
patrimonial urbain et paysager remarquable.

La zone « 3 » - centralités de villes, bourgs et quartiers - encadre les différents types de de centralités au
regard de leurs différents niveaux d’enjeux patrimoniaux.

La zone « 4 » - Sites paysagers et tissus résidentiels — concerne les secteurs résidentiels et certains sites a
forte qualité paysagere.

La zone « 5 » - axes de déplacement en zones urbaines peu hautes - couvre les secteurs d’axes de voirie
structurants et de flux traversant des zones urbaines composées de bati avec un gabarit "bas", peu haut.

La zone « 6 » - axes de déplacement en zones urbaines avec plus grande hauteur - couvre les secteurs d’axes
de voirie structurants et de flux traversant des zones urbaines composées de bati avec un gabarit "plus
imposant", grand.

La zone « 7» - sites paysagers de parcs d'activité ou commerciaux et d'équipements - couvre les secteurs de
parcs d'activités, commerciaux, de services ou d'équipements présentant un fort caractére paysager.

La zone « 8» - zones d'activité et zones commerciales non denses - couvre les secteurs de parcs d'activités,
commerciaux, de services plus traditionnels.

La zone « 9» - quartiers tertiaires, commerciaux et d'équipements denses - concerne les secteurs de grands
équipements plus denses, ainsi que les pdles tertiaires et commerciaux.

Pour mémoire, au-dela des zones ci-dessus le RLP identifie les secteurs situés hors agglomération.

La zone « 1 » : les espaces de nature
Territoires concernés

Cette zone recouvre presque 3900 hectares, soit 7.2% du territoire de la métropole. Elle recouvre des masses
significatives d’espaces boisés classés du PLU-H, des espaces naturels au sein de la zone agglomérée, des
parcs boisés structurants, des secteurs peu bétis au sein d’espaces paysagers tels que des balmes, cotiéres,
ou franges d’espaces naturels hors agglomération, ainsi que des séquences paysagéres et perspectives sur le
grand paysage.

Afin d’assurer leur protection, des espaces de « nature en ville », plus ponctuels, sont également couverts
par cette zone.
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Justification des régles

Cette zone, a enjeu en termes de patrimoine paysager et végétal couvre des sites trés sensibles en termes
de paysage, dans lesquels des dispositifs de publicité et d’'enseigne pourraient engendrer la dégradation de
la qualité du paysage et des perspectives sur le grand paysage. Le réglement interdit la publicité tandis que
les enseignes doivent s'implanter harmonieusement.

Pour la publicité

Le code de I'environnement restreint fortement la possibilité d’'implanter de la publicité dans les espaces
urbains les plus végétalisés. Le Réglement Local de Publicité renforce ces limitations en interdisant toute
publicité dans ces secteurs a la sensibilité paysagére trés importante.

Pour les enseignes

Les régles édictées par le Réglement Local de Publicité permettent tout a la fois aux activités de se signaler,
toutenencadrant la taille des enseignes et leur localisation sur la construction. Dans cette zone, les enseignes
sur facade sont privilégiées. Néanmoins, pour permette a une activité non visible de la rue de se signaler, le
recours au scellé au sol est autorisé, sous certaines conditions. |l en sera de méme pour les établissements
de vente de carburant a I'affichage obligatoire.

La zone « 2 » : Patrimoine remarquable a Lyon et Villeurbanne
Territoires concernés

Cette zone, a enjeux en termes d’intérét patrimonial urbain et paysager remarquable recouvre 119 hectares,
soit 0.22% du territoire de la métropole. Le Réglement Local de Publicité identifie trois Sites Patrimoniaux
Remarquables (SPR) : le quartier Saint-Jean (ex Plan de sauvegarde et de mise en valeur a Lyon), les pentes
de la Croix-Rousse a Lyon 1ler et le coeur des Gratte-ciel a Villeurbanne (ex Aire de mise en Valeur de
I’Architecture et du Patrimoine).

Justification des régles

Le reglement traduit I'attention particuliére qui doit étre portée sur ces sites, caractérisés a la fois par leurs
fonctions urbaines centrales et par un patrimoine urbain exceptionnel, et qui de ce fait, supportent de
nombreux flux touristiques, économiques et commerciaux, qui augmentent la pression en termes de
publicité.

Pour la publicité

Le réglement de la zone 2 vise une limitation stricte de la publicité traditionnelle, lumineuse, sur bache et
mobilier urbain, tout en conciliant les enjeux d’animation et d’attractivité touristique et ponctuellement,
I'accueil d’événements d’envergure.

Pour les enseignes

Afin de ne pas dénaturer I’'harmonie générale des sites et de préserver le caractére exceptionnel du bati, les
activités présentes devront réduire I'impact visuel de leurs dispositifs d’enseigne en restreignant leur hauteur
sur facade, leur type et leur taille d’'une maniére générale. Dans cette zone, les enseignes sur fagade sont
privilégiées. Néanmoins, pour permette a une activité non visible de la rue de se signaler, le recours au scellé
au sol peut étre autorisé. |l en sera de méme pour les établissements de vente de carburant a I'affichage
obligatoire.
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La zone « 3 » : les centres des villes, de bourgs et de quartiers
Territoires concernés

Cette zone recouvre plus de 2100 hectares, soit presque 4% du territoire de la métropole. La zone recouvre
les centres de villes et bourgs des communes (dont le site patrimonial remarquable d'Albigny/Neuville-sur-
Sadne), la plupart des centres de quartiers des villes Centre (Lyon et Villeurbanne), ainsi que le site Unesco
du cceur de la Métropole. Ces secteurs présentent a la fois des caractéristiques morphologiques et
architecturales de qualité patrimoniale et historique, pour la plupart, mais également une attractivité notable
d’un point de vue commercial, serviciel et touristique. La qualité des lieux justifie une maitrise stricte de la
publicité comme un encadrement fort des enseignes.

Justification des régles

Le reglement s’attache particulierement a I'encadrement de la qualité des enseignes et leur intégration aux
facades, participant de I'attractivité et du dynamisme commercial. Pour répondre a I'objectif de limitation de
I'encombrement visuel dans ces secteurs denses, il restreint la place de la publicité, au profit des enseignes
qui refletent la fonction principale des centralités.

Pour la publicité

Cette zone répond aux enjeux de protection du patrimoine mais aussi a ceux de préservation de I'animation
des centres-villes. La publicité est donc autorisée, mais dans des limites trés strictes, seulement sur mobilier
urbain avec une taille mesurée, afin de maftriser sa visibilité.

Pour les enseignes

Afin de ne pas dénaturer I’'harmonie générale des sites et de préserver le caractére exceptionnel du bati, les
activités présentes devront réduire I'impact visuel de leurs dispositifs d’enseigne en restreignant leur hauteur
sur facade, leur type et leur taille d’'une maniére générale. Dans cette zone, les enseignes sur fagade sont
privilégiées. Néanmoins, pour permette a une activité non visible de la rue de se signaler, le recours au scellé
au sol peut étre autorisé. |l en sera de méme pour les établissements de vente de carburant a I'affichage
obligatoire.

La zone « 4 » : les sites paysagers et les tissus résidentiels
Territoires concernés

Concernant presque 59% des zones agglomérées de la Métropole de Lyon, la zone « 4 » recouvre, a la fois
des secteurs urbains a forte qualité paysageére, tels que des grands équipements inscrits dans un site paysager
remarquable, mais également une grande partie des territoires résidentiels de la Métropole de Lyon.

Les territoires couverts présentent des morphologies urbaines et paysagéres diverses, tels que des hameaux,
des secteurs pavillonnaires anciens, des ensembles de maisons bourgeoises, ou encore les cités ouvriéres et
cités jardin, mais également des berges naturelles ou réaménagées, des grands sites d’équipement sportif,
de loisirs ou universitaire auxquels la présence forte de végétal confére une qualité paysagére spécifique.

Elle recouvre également une majeure partie des secteurs résidentiels de la Métropole, habitat pavillonnaire
et collectif, pouvant présenter une qualité paysagere et d'ambiance, notamment végétale.
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La morphologie du béati et de la faible quantité de flux qui les traversent, présente un intérét moindre pour
I'affiche de publicités et correspond a une faible présence des enseignes.

Le réglement de ces zones traduit une attention particuliére a la préservation du cadre de vie et de résidence
des habitants, en acceptant uniquement des formats réduits d’affiche publicitaire tout en permettant
I'implantation d’enseignes, notamment lors de la présence ponctuelle de petites polarités commerciales.

Justification des régles
Pour la publicité

Au regard de la sensibilité des secteurs concernés, en termes de perception des paysages et de protection
du cadre de vie, le réglement limite fortement la publicité, en I'autorisant seulement sur mobilier urbain avec
une taille mesurée, afin de mattriser sa visibilité.

Pour les enseignes

Si, afin de permette aux quelques activités présentes de se signaler, le Réglement Local de Publicité autorise
différents types de dispositifs, il encadre, pour préserver la qualité patrimoniale et plus largement la qualité
du cadre de vie de ces quartiers, 'impact visuel des dispositifs, a travers leur taille, des régles de localisation
par rapport aux éléments architecturaux de la fagade, et en obligeant a la mutualisation des dispositifs scellés
au sol lorsque les activités se trouvent sur la méme unité fonciére.

La zone « 5 » : axes de déplacement en zones urbaines peu hautes
Territoires concernés

Concernant 360 hectares de la Métropole de Lyon (soit 0,66 % du territoire), la zone « 5 », couvre des secteurs
situés de part et d’'autre d'axes de voirie structurants, supports de flux importants qui entrainent une
pression publicitaire forte. Ces axes de voirie structurants traversent des tissus urbains a dominante
résidentielle comme des quartiers pavillonnaires ou des tissus mixtes composites caractérisés par des
échelles de bati relativement modérées (généralement compris entre un et quatre niveaux), et développent
parfois des hauteurs et des types de constructions variés. Ces tissus sont également marqués par des
discontinuités entre les constructions qui générent des effets de pignons, propices aux affiches murales. La
nature, la morphologie urbaine et le gabarit du bati de ceux-ci déterminent des enjeux spécifiques en matiere
d’affiche.

Justification des régles
Pour la publicité

Au regard des volumes de constructions peu imposants des tissus urbains de cette zone, les quelques
dispositifs autorisés sont fortement limités en termes de densité et en taille, dans un objectif de les
proportionner au gabarit des constructions du tissu urbain traversé. La publicité sur mobilier urbain est
autorisée dans les conditions de temporalité exprimées dans les régles transversales.

Pour les enseignes

Le RLP autorise différents types de dispositifs, qu’il encadre par des régles de taille proportionnées au gabarit
du béti, de localisation par rapport aux éléments architecturaux de la fagade. Pour les enseignes scellées ou
posées au sol, la mutualisation est encouragée en permettant une taille un peu plus importante, lorsque les
activités se trouvent sur la méme unité fonciére.
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La zone « 6 » : axes de déplacement en zones urbaines avec plus grande hauteur
Territoires concernés

Cette zone recouvre presque 250 hectares, soit 0.45% du territoire de la métropole, sur des secteurs situés
de part et d’autre d'axes de voirie structurants, supports de flux importants qui entrainent une pression
publicitaire forte. Ces axes de voirie structurants traversent des tissus urbains relativement denses. Ceux-ci
sont caractérisés par des fonctions urbaines multiples, des échelles de bati relativement importantes allant
jusqu’ a sept a huit étages voire plus, et des formes de constructions diversifiées, assez compactes. La nature,
la morphologie urbaine et le gabarit du bdt de ceux-ci déterminent des enjeux spécifiques en matiére
d’affiche.

Justification des régles
Pour la publicité

Au regard du gabarit important du bati de ces tissus urbains, le réglement autorise des tailles de dispositifs
plus importants que dans la zone précédente, qui restent malgré tout nettement inférieure a la taille
maximale autorisée par le Réglement National de Publicité. La densité reste la méme, dans un contexte
urbain majoritairement résidentiel. La publicité sur mobilier urbain est autorisée dans les conditions de
temporalité exprimées dans les régles transversales.

Pour les enseignes

Comme la zone précédente, le Réglement Local de Publicité autorise les mémes types de dispositifs, qu’il
encadre par des régles de taille proportionnées au gabarit du bati, de localisation par rapport aux éléments
architecturaux de la facade. Pour les enseignes scellées ou posées au sol, la mutualisation est encouragée en
permettant une taille un peu plus importante, lorsque les activités se trouvent sur la méme unité fonciére.

La zone « 7 » : sites paysagers de parcs d'activité, commerciaux ou d'équipements
Territoires concernés

Cette zone recouvre 670 hectares, soit 1.25% du territoire de la Métropole. Elle concerne des zones
d’activités productives ou commerciales qui revétent des caractéristiques paysagéres a la qualité notable
pour ce type de morphologie (végétalisation de ces abords, effort d'intégration des facades, environnement
initial trés paysager, situation en lisiére de zones agricoles,...). Ces zones sont trés sensibles en termes de
paysage, au regard de leur qualité végétale mais aussiau regard de la présence d'une densité de flux rendant
propice le développement de I'affiche d’enseignes mais aussi publicitaire.

Justification des régles
Pour la publicité

Dans cette zone, les dispositifs de publicité sont trés limités, autorisant seulement la publicité sur mobilier
urbain, dans les mémes conditions de temporalités lorsque de la publicité traditionnelle et autorisée.

Pour les enseignes

Les dimensions maximales des enseignes murales paralléles ou perpendiculaires au mur support sont
proportionnées au gabarit des batiments, inscrites dans le Réglement National de Publicité. Les enseignes
scellées au sol ou installées directement sur le sol, trouvent des dimensions favorisant le format "Totem",
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pour distinguer visuellement les publicités, des enseignes. C'est enjeu est majeur dans ces zones
commerciales et d'activités ol la multiplication des dispositifs brouillent la perception du paysage et la
visibilité des activités présentent. Le nombre de dispositifs de moins de 1m? est contraint, afin de limiter la
pollution visuelle du paysage environnant. Les dispositifs d'enseignes sur cléture trouvent un format
identique aux dispositifs scellés au sol, sans contrainte de gabarit, déja imposé par la forme de la cl6ture.

La zone « 8 » : zones d'activités et zones commerciales non denses
Territoires concernés

Cette zone recouvre environ 5070 hectares, soit presque 10% du territoire de la métropole. Elle recouvre les
zones d’activités productives et commerciales plus traditionnelles. Elles sont caractérisées par leur situation
périphérique et leur éloignement des quartiers résidentiels ainsi que par les surfaces importantes des
ténements fonciers et les gabarits importants des constructions.

Justification des régles
Pour la publicité

Les sites qui composent cette zone sont caractérisés par leur architecture particuliére, leur compacité et
surtout par leur attractivité et les flux qu’elle suscite. Aussi, le Réglement Local de Publicité limite la taille des
dispositifs de publicité autorisés afin de préserver l'insertion urbaine et paysagére de ces objets
architecturaux, tout en interdisant les dispositifs sur toiture.

La densité est majorée au regard des zones plus résidentielles, au regard d'une structure parcellaire, plus
lache, composée d'unités fonciéres, dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique et plus
longue. La publicité sur mobilier urbain est autorisée dans les conditions de temporalité exprimées dans les
régles transversales.

Il sera admis dans cette zone une publicité sur biches murales, dans une limite de surface de 8 m2.
Pour les enseignes

Afin de permette la visibilité des activités dans ces secteurs, le Réglement Local de Publicité autorise des
dispositifs d’enseignes de grande taille et sur toiture. Les enseignes scellées au sol ou installées directement
sur le sol, trouvent des dimensions favorisant le format "Totem", pour distinguer visuellement les publicités,
des enseignes. C'est enjeu est majeur dans ces zones commerciales et d'activités ou la multiplication des
dispositifs brouillent la perception du paysage et la visibilité des activités présentent. Le nombre de dispositifs
de moins de 1m? est contraint, afin de limiter la pollution visuelle du paysage environnant. Les dispositifs
d'enseignes sur cléture trouvent un format identique aux dispositifs scellés au sol, sans contrainte de gabarit,
déja imposé par la forme de la cléture. Les enseignes sur toiture sont autorisées, de maniére limitée en
termes de hauteurs, limitant I'impact visuel pergu depuis I'espace public proche.

La zone « 9 » ; quartiers tertiaires, commerciaux et d'équipements denses ,,
Territoires concernés

Cette zone recouvre 290 hectares, soit 0.53 % du territoire. La Métropole de Lyon a fait le choix de distinguer :
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e les grands équipements, composés de batiments ou ensembles de batiments spécifiques au
regard de leurs gabarits et de leurs fonctions. D’envergure métropolitaine, voire nationale,
et souvent de taille imposante, ils engendrent des flux importants et présentent des enjeux
spécifiques en termes de publicités et d’enseignes. Il s'agit notamment, du Groupama
Stadium a Décines-Charpieu ou encore d’Eurexpo a Chassieu.

e ainsique les poles commerciaux ou axes tertiaires intégrés a la ville, regroupant des fonctions
urbaines au sein d’un méme batiment ou d’'une méme unité fonciére, tels que la Part-Dieu,
le Carré de Soie, le boulevard Stalingrad a Villeurbanne ou encore le boulevard scientifique
a Gerland.

Justification des régles
Pour la publicité

Les sites qui composent cette zone sont caractérisés par leur architecture particuliére, leur compacité et
surtout par leur attractivité et les flux qu’elle suscite. Aussi, le Réglement Local de Publicité limite la taille des
dispositifs de publicité autorisés afin de préserver l'insertion urbaine et paysagére de ces objets
architecturaux, tout en interdisant les dispositifs sur toiture. La densité est majorée au regard des zones plus
résidentielles, au regard d'une structure parcellaire, plus lache, composée d'unités fonciéres, dont le coté
bordant la voie ouverte a la circulation publique et plus longue. La publicité sur mobilier urbain est autorisée
dans les conditions de temporalité exprimées dans les régles transversales.

Pour les enseignes

Dans cette zone, les enjeux portent principalement sur les enseignes puisque les activités, souvent situées a
I'intérieur des batiments, ne sont souvent pas visibles depuis I'extérieur. Afin de permette leur visibilité, le
Réglement Local de Publicité autorise des dispositifs d’enseignes de grande taille.

Les enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol, trouvent des dimensions favorisant le
format "Totem", pour distinguer visuellement les publicités, des enseignes. C'est enjeu est majeur dans ces
zones commerciales et d'activités ou la multiplication des dispositifs brouillent la perception du paysage et
la visibilité des activités présentent. Le nombre de dispositifs de moins de 1m? est contraint, afin de limiter
la pollution visuelle du paysage environnant.

Les dispositifs d'enseignes sur cléture trouvent un format identique aux dispositifs scellés au sol, sans
contrainte de gabarit, déja imposé par la forme de la cl6ture.

Les zones hors agglomération.

Dans les secteurs situés en dehors des agglomérations communales, les dispositifs de publicité sont
réglementés exclusivement par le Réglement National de Publicité : seules certaines formes de préenseignes,
dites dérogatoires, peuvent s'implanter et elles sont hors du champ d’intervention du RLP.

Les enseignes font I'objet de certaines prescriptions spécifiques concernant leur localisation sur les facades
et la taille de certains dispositifs, au regard de la qualité paysagére souvent forte de ces secteurs.

Territoires concernés

Les zones hors agglomération de la Métropole concernent plus de 43% du territoire.

e S
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